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@ PATROCINIO: PLUS AUDIENCIA

LA 12 Y ULTIMA POSICION LAS DE MAYOR
AUDIENCIA EN EL BLOQUE

lzQuierno
PATRC e
ANTENA 3

A DIFERENCIA AUDIENGA
< PATROS VS CONVENCIONAL

AFINIDAD

RECUERDO
EFICACIA ELPATROCINIO APORTA UN
PIUSDE AUDIENCIA A LA
CAMPANA
5% ;1 Fuente: Kantar Media. Audiencia publicitaria bloque publicitario 3 TOP CHEF 15/02/2017. Audiencia

patrocinio vs convencional ENERO-20 FEBRERO 2017.
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% GRP’S 20" 1¢ + Pendltima y Ultima posicion

SN GRP'S 20 GRP'S 20
PATROCINIOS POSICIONADOS POSICIONADOS

1% 1 138 1%
AUDIENCIA -+ = IOA@% 13/51 %

M

EMPLAZAMIEP S patrocinio convencional
AFINIDAD W%

RECUERDO
EFICACIA

UN % DESTINADO AL
PATROCINIO MEJORA EL
POSICIONAMIENTO MEDIO D
LA CAMPANA APORTANDO U

PLWUSDE CALIDAD

E
N

Fuente: Kantar Media.Enero - Diciembre 2016. Total Publicidad. Atresmedia
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| IMPACTOS EN PUBLICOS AFINES A LA MARCA

lzqueroo

PATROCINIOS

.,‘;;\"" \\\\\\\\\\ /
AUDIENCIA -/
EMPLAZAMIENTO
AFINIDAD
RECURDO

EFICACIA

AFINIDAD PROGRAMAS, 25-59 ATA2BCDE +10. VS ADULTOS.

ELPATROCINIO TELEVISIVO

APORTA UN PIUS AL PERFIL DE
LA CAMPANA

Fuente: Kantar media. ENERO-22 FEBRERO 2017.PyB Afinidad vs IND 4+
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| IMPACTOS A TARGETS DE CONSUMOS Y/O
— | ACTITUDINALES AD HOC PARA LAS MARCAS
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|zquierDO

PATROCINIOS

TU CARA ME SUENA BRTA EL HORMIGUERO

\ \\\\\

5 AFINIDAD ATRESDATA VS IND 15+ AFINIDAD ATRESDATA VS IND 15+
§ / % HM COMPRADOR HM COMPRADOR RENOVOSU TIENE INTENCION
AUD'ENC' A : _‘j;‘\\.)_..,-‘;,\;,\‘ Z PERFUMES CREMAFACIAL COCDI-éEsH:é:gSr\AAS DE LCO?EAR?EAR
NI
EMPLAZAMIENTO 1 1 3 1 22 1 1 4 1 1 6
/,// /// o - /4 /4
A 7 - =\ F== - =T - = N
AFINIDAD =
\ i Z

RECUERDO
EFICACIA

W
\\\}Q&\\&\\ S

CON ATRESDATA EL PATROCINIO ES UN
FORMATO MAS POTENTE PARA
IMPACTAR A PUBLICOS MAS ALLA DE
LOS TARGETS SOCIODEMOGRAFICOS
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Fuente: Kantar media Atresdata, Enero-Febrero 2017.
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@ PATROCINIO: PLUS RECUERDO
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ESTUDIO EFICACIA FORMATOS. YMEDIA-YMPACT/ CIMOP

Ranking de eficacia de formatos multimedia
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ESTUDIO NEUROCIENTIFICO BRAINAGROUP&ATRESMEDIA.2016

RECUERDO PATROCINIO RECUERDO RESTO BLOQUE DIFERENCIA PATRO VS RESTO BLOQUE

78% 47%  +60%

ELPATROCINIO TELEVISIVO ES
EL SEGUNDO FORMATO MAS
EFICAZ. APORTA UN PLUS DE
NOTORIEDAD A LA CAMPANA

AFNIDAD 4
EFICACIA Vo =
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RELACION ANUNCIANTES PATROCINIOS NOTORIEDAD.

e /;’-II/-//:,T;/,, .
IZqUIQr (o W /f/f/ ‘ %PESO %PESO INCREMENTO
R PATROCINIOS ~ PATROCINIOS NOTORIEDAD
R 4,
b 2015 2016 2016VS 2015

ﬁ‘“l {g}(\\\\\

N
.
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PATROCINIOS

babaria 47% 51% +23%

¥

¥
\_, TOTAL PUBLICIDAD GRP’20EN 2016: 2.918(+1%VS 2015)

AUDIENCIA

N

EMPLAZAMIENTO
N - ' & ' '
®IREALE g% 39% +87

AFINIDAD

TOTAL PUBLICIDAD GRP’20EN 2016: 1.611(-6%%VS 2015)

ELPATROCINIO TELEVISIVO
INCREMENTA NOTABLEMENTE
LA NOTORIEDAD

Fuente: IOPE 2016-2015.Notoriedad media diaria. Adultos. Grp 20 tipologia: KANTAR MEDIA2016-2015
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APOSTAR POR EL PATROCINIO INCREMENTA
LA COBERTURA NOTORIA DE LA CAMPANA

MEFE TV
A igualdad de Grps

200 GRPS/1 SEMANA 200 GRPS/1 SEMANA 200 GRPS/1 SEMANA

I\ v
EN\PLAZAMIEN§

64,670 = ¢/ 65,075

OBNOTO. | ()i COBNOTO. | -
AFINIDAD ' .
+30% +24%
RECUERDO INCREVENONGTOREDAD INCREVIENTONGTOREDAD
EFICACIA | ELPATROCINIO TELEVISIVO
» ] APORTA UN PWUSDE EFICACIA
B A LA CAMPANA

= '-'3 Fuente: Mefe tres14 app Base Octubre 2016. Atresmedia 65% cobertura 35% afinidad.
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€® PATROCINIO: PLUS EFICACIA

CASE STUDY GROUPALIA: ROl FORMATOS

54 /. /W
|lzquieroo & | ROLleads/100Grp's 20" emitido
NN ROI: bsquedas/Grp’s 20” emitido totdl

LEADS POR CADA 100 GRP'S 20”

AUDIENCIA _fg 2 ™ i
+25%

Patrocinio vs convencional

EMPLAZAMIENTO | e
AFINDAD '
RECUERDO

EFICACIA

MAS ALLA DE LA NOTORIEDAD EL
PATROCINIO PROPORCIONA
EFICACIA A LAS MARCAS

ONS e
gn. ) ﬂ Fuente: Regresion Leads Groupalia 01/01/2013- 10/06/2013 + kantar Media ROI: Incremento de Leads por cada
s & 100 Grp’s emitidos
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EL PATROCINIO PERMITE VINCULARSE A UN
MODELO DE PROGRAMACION BASADO EN
ENTORNOS LIMPIOS Y SEGUROS PARA LAS
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MARCAS PATROCINADORAS
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RANKING PROGRAMAS BUENA CALIDAD
PERSONALITY MEDIA
(B Pooeme  Codema 2EC,
Los Smpsons :‘]

Pasapalobra
Antena 3 Noficios

1

PROGRAMAS
ATRESMEDIA
EN ELTOP 1S

El homiguero
Salvados

Elintemedic

1
2
3
4
S
é
7
8

Ahora coigo
Nofticias cuatro
Al rojo vive
Zopeando
Karlos Arguifiono en tu cocino
Espejo piblico
Esporia directo

VINCULARSE A UNOS PROGRAMAS

EooeeQ eI

VALORADOS POR EL PUBLICO POR SU

CALIDAD. MARCAS DE CALIDAD QUE
AYUDAN A CRECER A LAS MARCAS
PATROCINADORAS

Fuente: Personality Media. 1semestre 2016
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@ PATROCINIO: FORMATO DIFERENTE
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Fuente: Kantar Media. Grp’20 patrocinio vs Convencional. Py B. Enero-Diciembre 2016 Afresmedia.
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EN ATRESMEDIA EXISTEN
DIFERENTES OPCIONES CREATIVAS
Y PERSONALIZADAS

RO irea BETER

29 de Sept.
A on
(N & K
D: PATROCINIO DURANTEUN DIA DE LOS PROGRAMAS

DE ANTENA3

“publiciaria
Y= WVELWVET

Pcatrocimico
r eexclusiva
<3 OlFiry Peitulas

PATROCINCIO EXCLUSIVA INTERNET(BRAND DAY)
+ POSICIONADO TV

EL PATROCINIO EN ATRESMEDIA PERMITE
COMBINARTYV E INTERNET APORTANDO
MAXIMA VISIBILDAD MAXIMA COBERTURA

ATRESMEDIA T
PUBLICIDAD

[PusLicioso St



videos/PATRO PULEVA BRAND DAY.mp4
videos/patro REMAX_(2).mp4

&S PATROCINIO: FORMATO TREND
\

TIPOLOGIAS PUBLICITARIAS DISTINTAS AL SPOT TRADICIONAL UTILIZADAS

Pregunta Sugerida
Bases: entrevistados en 2015 (251). Datos en %

PATROCINIO DE PROGRAMAS /SECCIONES I 68,5
MOMENTOS INTERNOS /MENCIONES I 64,5
TELEPROMOCIONES / PRESENTACIONES Iy 54,6
SOBREIMPRESIONES Iy 37,5
BRANDED CONTENT Iy 29,9

MORPHING / CORTINILLAS Iy 291 | I
PRODUCT PLACEMENT / BARTERING 23,5 MEDIA
I 23,
| SCOPE I
MULTIPANTALLAS [N 17,5

CARTONES / AVANCES I 14,3
MICROESPACIOS / AGENDAS [l 13,5 o 7 4

e . PROGRAMAS
. DIFERENCIACION

RELOJ / MARCADOR il 4,4

444 ANUNCIANTES

APOSTARON POR EL PATROCINIO EN 2014 (+14% VS 2015) ' J
256 DE ESTASMARCAS CREATIVIDAD
REPITIERON SU APUESTA POR EL PATROCINIO(57%) & Ay e e ;—i:;\::;:?\\
0 s 2NN
EL PATROCINIO ES DENTRO DE LAS 0 4 XSS \\\Q\

ACCIONES ESPECIALES EL FORMATO MAS a7 * NN
VALORADO Y UTILIZADO POR EL N\
MERCADO R | \ sspens B | \
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