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BLOQUES CUALITATIVOS

Posibilidad de asociarse a la programacion de Atresmedia,
CALIDAD Y VARIEDAD

programas de calidad
Y que ademas sean
afines a la marca
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BLOQUES CUALITATIVOS
TARGET COMPRADOR

ATRESDATA, NOS PERMITE IDENTIFICAR LOS
PROGRAMAS MAS AFINES CON EL TARGET
COMPRADOR DE LAS MARCAS PARA MEJORAR SU
AFINIDAD Y SER MAS EFICACES
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