


incrementando su notoriedad 

mejorando la imagen de la marca 

vinculándose a programas afines 

mejorando su eficacia 

BLOQUES CUALITATIVOS 
¿POR QUÉ HACERLOS? 

LA CALIDAD DE LA CAMPAÑA… 

Los bloques cualitativos 
PERMITEN REFORZAR 



Fuente: Estudio IMPACT 2015 

BLOQUES CUALITATIVOS 
ESTUDIO IMPACT 2015 

160 

63 

Bloque único Central

Ranking eficacia formatos multimedia: eficacia posiciones 



Fuente: Información empresas M4E de Atresmedia (DESCARGAS DE APLICACIÓN EN LOS SIGUIENTES 30 MINUTOS TRAS EL SPOT) 

 

BLOQUES CUALITATIVOS 
RENTABILIDAD 

100 

70 

TOTAL PUBLICIDAD BE/ TOP IMPACTO

COSTE POR DESCARGAS DE APLICACIONES M4E  



Fuente: Mefe TV (Modelo Econométrico de Frecuencia Efectiva). Mayo 2016. Campaña en 20” 

BLOQUES CUALITATIVOS 
MEFE - BLOQUES 

PRESUPUESTO 
IGUALDAD DE 

Resumen de la campaña 



BLOQUES CUALITATIVOS 
VINCULACIÓN 

Posibilidad de asociarse a la programación de Atresmedia, 

CALIDAD Y VARIEDAD 

http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiP56n1gfjPAhVBAxoKHSIKAeUQjRwIBw&url=http://www.antena3.com/series/la-catedral-del-mar/&psig=AFQjCNFPHXhKbLpDOUbavlWY3ZUmVngGuA&ust=1477555658185901


Fuente: Kantar Media. Pyb 01/10/16-31/12/2016 

BLOQUES CUALITATIVOS 
AFINIDAD 

Selección de programas afines al target core 

de la marca 

25-59 ABCDE1+10 VS ADULTOS 16+ 

AC 25-59 ABCDE1+10  VS AMAS DE CASA 

TU CARA ME SUENA 126

PESADILLA EN LA COCINA 124

ENVIADO ESPECIAL 119

EL CLUB DE LA COMEDIA 118

MAR DE PLASTICO 118

EQUIPO DE INVESTIGACION 114

SALVADOS 111

EL TAQUILLAZO 106

VELVET 103

EL PELICULON 101

TU CARA ME SUENA 130

PESADILLA EN LA COCINA 119

MAR DE PLASTICO 119

ENVIADO ESPECIAL 118

EL CLUB DE LA COMEDIA 115

EQUIPO DE INVESTIGACION 113

SALVADOS 108

EL MENTALISTA 108

ZAPEANDO 108

VELVET 104



BLOQUES CUALITATIVOS 
TARGET COMPRADOR 

Impactar AL COMPRADOR 




