


L A  T E L E V I S O N  C O N C E N T R A  E L  

M AYO R  C O N S UMO  D E  C O N T E N I D O S  

AU D I OV I S UA L E S  Y  G E N E R A  

C O N V E R SAC I O N  S O C I A L  



Fuente: EGM. Años móviles. Kantar Media. Pyb. Total día. Ind. 4+. TTV.  

 



Fuente: noviembre 2016 



Fuente: Kantar Media. Pyb. Mayo 2016. Ind. 4+. Comscore Junio 2016 

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

100

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 110 120 130 140 150 160 170 180 190 200 210 220 230 240 250 260 270 280 290

V
ID

E
O

    O
N

L
IN

E
 

T
E

L
E

V
IS

IÓ
N

   L
IN

E
A

L
 

%
C

O
B

E
R

T
U

R
A

 

CONSUMO MINUTOS DIARIOS 

Fuente: KANTAR MEDIA NOVIEMBRE 16. PYB. COMSCORE NOVIEMBRE 16 



Fuente: Televidemte 2015. Respuestas “de vez en cuando o con frecuencia” Fuente: Estudio de Twitter y Nielsen  



L A  T E L E V I S O N  E S  E L  M E D I O  a l  Q U E  

M AYO R  AT E N C I O N  S E  L E  P R E S TA  A  

L A  P U B L I C I DA D  Y  G E N E R A  E L  

M AYO R  R E C U E R D O  d e m a rc a  



Fuente: USA: Goo Online Advertising Survey February 2014,Goo Technologies; % of A18+ who ignores ads 

most; multiple response OK / Estudio “The effectiveness of Television”. Think TV  

 

Fuente:  AIMC Marcas 2015 



Fuente:  ROI MAP 2015. IOPE. Fuente:  IOPE. 



L A  T E L E V I S O N  C R E A  M A RC A S ,  

g e n e r a  C O N F I A N Z A ,  C O N D U C E  A  

L A  AC C I O N  E  I N F LU Y  E  E N  L A  

D E S C I S I O N  D E  C O M P R A  



Fuente: Arce media. Inversión neta 2015. 

ª

ª

.  

Fuente: Thinkbox. Datos de UK. : iSpotTV (US figures, Jan – Sept 2014 & 2015)   

https://www.mediavillage.com/article/memo-to-ces-theres-more-to-tech-marketing-than-millennials 

  

ª



Fuente: Nielsen, ACA - Leading Canadian Marketers Survey Nov. 2015/Jan. 2016 



Fuente: “Deloitte Media Consumer Survey 2015” Australia. Fuente: AIMC 2015   



L A  T E L E V I S O N  E S  E L  M E D I O  C O N  

M AYO R  E N GA M E N T  Y  G E N E R A D O R  

D E  V E N TA S  



Fuente:  “INNERSCOPE RESEARCH 2015” USA 

  

Fuente:  : “Internatiional Key Facts; Thinkbox, online display”  Fuente: “Journal of Advertising Research; Biometrics & Multi-platform messaging”   



Fuente:  TIVO Research: “INDEPENDENT STUDY CONFIRMS THAT DECREASED TV ADVERTISING SPEND HURTS SALES” 

Fuente: “PAYBACK 4 PATHWAYS TO PROFIT, EBIQUITY UK” 

Fuente: MediaCom “Missed Opportunities in Media Planning” whitepaper; Stats from Nielsen, April 2016.  

Public financial statements. 

 



L A  T E L E V I S O N  E L  M E D I O   

C O N  M E J O R  RO I  



Fuente: KantarWorldPanel: “PRIMER ESTUDIO DE EFICACIA EN VENTAS DE LA PUBLICIDAD EN TV”  



Fuente: Estudio de tendencias en la inversión en MK y Medios. Barómetro TrendScore 1S 2016. Encuesta online a 

responsables de marketing y comunicación de anunciantes. Puntuación ponderada según mayor obtención de 

menciones en posiciones 1,2,3  

Fuente: “PAYBACK 4 PATHWAYS TO PROFIT, EBIQUITY UK”. / 

KantarWorldPanel: “PRIMER ESTUDIO DE EFICACIA EN VENTAS 

                                     DE LA PUBLICIDAD EN TV” 

KantarWorldPanel: “ESTUDIO MARCAS TOP” 

Fuente: Screenforce Finland 



L A  T E L E V I S O N  g e n e r a  

s i n e rg i a s  c o n  ot ro s  M E D I O S :  

N OTO R I E DA D , T R A F I C O  W E B  Y  RO I  



Fuente:  Kantar Media. 29 agsoto-18 septiembre 2016, adultos 16+. Google Trends 



Fuente: osé Luis Florez, CEO de Touchvie: 

http://www.marketingnews.es/servicios/noticia/1094161028605/touchvie-app-permite-comprar-sale.1.html 

 / Estudio Video Advertising Bureau 
  

º

Fuente:  : Estudio  “Television Advertising and Online Shopping”  

Fuente: Poetic 2013. % of variables which can be influenced to drive website visits 



Fuente:  ROI MAP 2015. 



Fuente: Estudio de tendencias en la inversión en MK y Medios. Barómetro TrendScore 1S 2015. Encuesta online a responsables de marketing y comunicación de anunciantes. Puntuación ponderada según mayor 

obtención de menciones en posiciones 1,2,3 / Noticia ThnikTV “TV has a halo effect on Digital ROI” 

 




