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CONSUMO

EL CONSUMO DE TV LINEAL DESCIENDE LIGERAMENTE
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CONSUMO

PERO EL CONSUMO DEL TOTAL TELEVISION CRECE, +4 MINUTOS

EL CONSUMO DE TOTAL TV CRECE VS 2015 LA TV SUPONE EL 84.9% DEL TOTAL VIDEO

TOTAL CONSUMO TELEVISION POR PLATAFORMA TOTAL CONSUMO VIDEO POR PLATAFORMA
TOTAL INDIVIDUOS

258’

CONSUMO

254"
CONSUMO

CONSUMO

AT % 2015 2 0 1 6 2 0 1 6 Fuente: noviembre 2016
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CONSUMO

LA TV, MAYOR COBERTURA Y MAYOR CONSUMO
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CONSUMO MINUTOS DIARIOS

Fuente: KANTAR MEDIA NOVIEMBRE 16. PYB. COMSCORE NOVIEMBRE 16



SUCIAL MEDIA

AHORA LA TV SE CONSUME ACOMPANADA DE LAS REDES SOCIALES

OE LOS USUARIOS DE

DE LA GENTE ACTIVA DE

TWITTER DURANTE LAS TWITTER EN PRIME TIME
HORAS DEL PT TWITEAN MENCIONAN MARCAS EN
SOBRE LA TV SUS TUITS

NO EN EL MISMO MOMENTO DE LA

COMENTA SOBRE TV EN EL
MOMENTO DE EMISION

COMENTA SOBRE TV AUNUUE

EMISION
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ATENCION A LA PUBLICIDAD

SE PRESTA 7 VECES MAS ATENCION A LOS ANUNCIOS EN TV vs ONLINE

ES EL MEDIO EN EL QUE ES EL MEDIO EN EL QUE
R 0/ 100% visionado R 370/
D . 45 o del anuncio D . o

ATENCION A LA PUBLICIDAD IGNORA LOS ANUNCIOS CON FRECUENCIA
o h0% de las o
0 Impresiones son 0
vistas 1" 6 ¢’

Fuente: AIMC Marcas 2015 Fuente: USAG OI e Advertising Survey Febru y20'I4G T h ologies; % of A18+ who ignores ads
most; multiple e OK / Estudio “The effectiv: of Telev . Thi kTV




RECUERDO D& MARCAS

CAMPANA MULTIMEDIA SIN TELEVISION PERDERIA EL 61% DE LA NOTOR

SEGUN EL ROI MAP, NO CONTAR CON LA TV SUPONE PERDER EL MEDIA DE MARCAS QUE SE RECUEDAN

61% DE LA NOTORIEDAD TOTAL
0 0 merces
ok
SINTV \

—- ) 2 reres

CAMPARA MULTIMEDIA CON TV CAMPANA MULTIMEDIA SIN TV
NOTORIEDAD TOTAL

Fuente: ROI MAP 2015. IOPE. Fuente: IOPE.
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CREA MARCAS

/ DE LOS 10 PRIMEROS NUEVOS ANUNCIANTES DEL 1516, SON ONLINE AN é

T Anunciantes de UNL'NE concentran su k‘ 7‘ 60% inversion de GUUGLE, NETFL'X
h inversién publicitaria en TV 'A m Y FACEBUUK la destinan a TV

) L . El sector de online ocupa la 22 posicién por
Amazon, 12 campafia publicitaria en TV septiembre 2016 volumen de iversion en TV (crece un 4% vs

&4 @ 2014)

mestic 98% 0%
Darling 96°% 4%
s« HBEE—— TWITTER, 1 1* campaia en TV
93% 7%
gy . Amazon, Google y Apple
aw? ; incrementan su inversion en TV en un 421%, 168% y
.com 87% 0%
0 ) 97% respectivamente

wallopop 85/0 0/0

zalando 80% 1% Fuente: Thinkbox. Datos de UK. : iSpotTV (US figures, Jan - Sept 2014 & 2015)

https://www.mediavillage.com/article/memo-to-ces-theres-more-to-tech-marketing-than-millennials
| PuBLICIDAD]

AAAAAAAAAA . . i
uuuuuuuuuu Fuente: Arce media. Inversiéon neta 2015.



CUNFIANZA
CONDUCE A LA ACCION

TELEVISION, ES EL ENTORNO QUE GENERA MAS CONFIANZA Y QUE CONDUCE A LA ACC

TV GENERA MAS CONFIANZA TV CONDUCE A LA ACCION DE COMPRA

» 5406 3 570%

CONFIANZA CONDUCE A LA ACCION

e 330% & 300%




INFLUYE EN LA
DECISION DE COMPRA

LA PUBLICIDAD EN TV ES LA QUE MAS PODER DE INFLUENCIA TIENE

MEDIO QUE MAS AYUDA A DECIDIR SUS COMPRAS
DICEN OUE LA PUBLICIDAD EN TV

0 TIENE UNA
@3 36 Ok EN'SUS DECISIONES DE COMPRA
v

AYUDA EN LA DECISION DE COMPRA

e 209%

47.0%  46.0%
200 A0 e w570
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ENGAGEMENT

LA TV ES EL MEDIO QUE MEJORES RESULTADOS OBTIENE EN ENGAGEMENT Y REL

DE LUS CUNSUMlDURES SON MAS PRUCUVES A RESULTADOS DE PUBLICIDAD POR MEDIO VS TV (indice 100)
, = RECALL ENGAGEMENT
MARCAS DESPUES DE VER LOS ANUNCIOS " 00 00
EN TV vs = EN EL CASD DE FACEBOOK

o ONLINE VIDED /] ho

LA PUBLICIDAD EN TV GENERA CASI UN MAS DE [ J0 8

Y RECUERDO A LARGO PLAZO (QUE LOS s 33 33
NUNCIOS ONLINE ONLINE DISPLAY 200 4

Fuente: : “Internatiional Key Facts; Thinkbox, online display” Fuente: “Journal of Adverti ising Research ; Biometrics & Multi i-platform messag ing”




GENERA VENTAS

POR CADA § QUE INVIERTEN MENOS EN TV LAS MARCAS PIERDEN 3 § EN VENTAS

EN 11 DE 19 MARCAS SUS VENTAS UN % POR CADA DOLAR QUE DEJABAN DE INVERTR EN TV
PERDIERON 3 EN VENTAS (ESTUDIO ANALIZA 1o MARCAS LAS CUALES REDUJERON SU INVERSION EN TV ENTRE
2013 Y 2014 ENTRE UN 29% Y UN 75% VS EL ANO ANTERIOR)

. : CONFIRMS DECREASE
EFECTIVIDAD POR MEDIO EN VENTAS (indice TV =100

100%

ADVERT

INVERTIR EN TV TIENE UNA CORRELACION DIRECTA EN VENTAS

TELEVISION PRENSA RADIO DISPLAY EXTERIOR

hY'h -
0
13'% y 0 0
P H2Th e $9% i
21 empresas incrementaron 29 empresas incrementaron
su gasto < 30%

su gasto > 30%
-} 4 PATHWAYS TO PROFIT, EBIQUITY UK”

eeeeee : MediaCom “Missed Opportunities in Media Planning” whitepaper; Stats from Nielsen, April 2016.

AT X Public financial statements.
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GENERA RO

LA TV, MEDIO CON MAYOR RETORNO PARA LOS ANUNCIANTES

Y LA TELEVISION EL MEDI® RO

18% PENETRACION

LA TV GENERA EL MAYOR BENEFICIO PARA LOS ANUNCIANTES [EURSIRS TRV =nly
LA PUBLICIDAD EN TV ES UIA HERRAMIENTA PARA CAPTAR. [HERIAE
COMPRADORES Y DEFENDER LA MARCA FRENTE AL AVANCE
OF LA MARCA DE LA DISTRIBUCION




GENERA RO

LA TV, MEDIO CON MAYOR RETORNO PARA LOS ANUNCIANTES YINIER

«IIN(

TV, MEDIO QUE GENERA MAYOR RO TV: ROI POR PAISES

SUMA PUNTOS POR MEDIO RUl 2, 20 €

_ KantarWorldPanel: “PRIMER ESTUDIO DE EFICACIA EN VENTAS
126 DE LA PUBLICIDAD EN TV"

ROI 2,10 €

KantarWorldPanel: “ESTUDIO MARCAS TOP”

N L
S ROLT9E

Fuente: Screenforce Finland

F---

TV Generalista Redes sociales Perfomance  Internet Display

F nte: Estudio de tendencias en Ia inversion en MK y Medios. Bal omet TrendScol 'IS 2016 Encuesta online a
esponsables de marl k t g y 'cacién de anunciantes. Puntuacién ponder d segin may obtencién de
osicio
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TRAFICO WEB

TV, MAS BUSQUEDAS, MAS LEADS; EL PODER DE LA TV: TRAS EL TERCER DIA DE CAMPAN
EN TV, AMAZON MULTIPLICA POR 13 LAS BUSQUEDAS EN GOOGLE

— CAMPANA AMAZON PREMIUM. GRP'20 TTV $

O A Xé busquedas
O A X10 busquedas

O A x12 busquedas

533 A x13 busquedas
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IR % Fuente: Kantar Media. 29 agsoto-18 septiembre 2016, adultos 16+. Google Trends



TRAFICO WEB

LA PUBLICIDAD EN TV GENERA UN ALTO % DE LAS VISITAS A LAS WEBS DE LOS ANUCIANI

LOS PRODUCEN UN EFECTO INMEDIATO EN LAS
WEB DE LAS MARCAS; MOMENTOS DESPUES DE QUE EL

ANUNCIO SE EMITA EN TV, TIENDE A HABER UN
EN LA WEB DE LA MARCA

Fuente: : Estudio “Television Advertising and Online Shopping”

(UE SE

REALIZAN EN A PARTIR DE LAS
ESTAN DIRECTAMENTE RELACIONADAS AL CONTENIDO
QUE LAS PERSONAS VEN EN LA TV

DE LAS BENERADAS EN LAS PAGINAS WEB

SON GENERADAS POR (LA MITAD DE LAS
CUALES SON GENERADAS POR LA TV)

Fuente: Poetic 2013. % of variables which can be influenced to drive website visits

DE LAS EMPRESAS INCREMENTO EL Ne DE

VISITAS A SU WEB DESPUES DE LA EMISION DE SU
ANUNCIO EN TV

Fuente: osé Luis Florez, CEO de Touchvie:
http://www.marketingnews.es/servicios/noticia/1094161028605/touchvie-app-permite-comprar-sale.1.html

/ Estudio Video Advertising Bureau



RECUERDO D& MARCAS

CAMPANA MULTIMEDIA SIN TELEVISION PERDERIA EL 67% DE LA NOTORIEDAD

SEGUN EL ROI' MAP. NO CONTAR CON LA TV SUPONE PERDER EL =l
67% DE LA NOTORIEDAD MULTIMEDIA BENERADA SE DEBE A LA TELEVISION

NOTORIEDAD MULTIMEDIA DE UNA
CAMPANA MULTIMEDIA SIN TV
12 @] ; g /

- U 4 ONLINE DIARIOS REVISTAS EXTERIOR RADIO
] |=_—*|j
NOTORIEDAD MULTIMEDIA CON TV NOTORIEDAD MULTIMEDIA SIN TV @ . ' ﬁ
CONTV CONTV
42 3% 32 1% 15% e 26.4%

AAAAAAAAAA
Fuente: ROI MAP 2015.



GENERA RO

LA TV, MEDIO CON MAYOR ROI'Y ADEMAS TIENE UN EFECTO HALO SOBRE EL ROI ONLINE

TV. MEDIO QUE GENERA MAYOR ROI, Y ADEMAS INFLUYE EN EL ROI DE ONLINE

"QUE INCREMENTA EL ROI DE ONLINE SI LA CAMPANA SE %QUE DECRECE EL ROI DE ONLINE SI LA CAMPANA

LINEAL. BUSCADORES, DISPLAY Y VIDEQ CORTO) LINEAL, BUSCADORES, DISPLAY Y VIDEQ CORTO)

RO
ROl ONLINE

ONLINE _18%
ek

‘“ Fuente: Estudio de tendencias en la inversién en MK y Medios. Barémetro TrendScore 1S 2015. Encuesta online a respon: bI s de marketing y comu n cacién de anunciantes. Puntuacién ponder seglun mayor
oblen n de menciones en posic s 1,2,3/ No I Th ikTV “TV h h lo ff n Digital ROI"”
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