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MEDIR LA CAPACIDAD QUE TIENE LA INVERSION PUBLICITARIA EN LOS
PRINCIPALES MEDIOS PARA GENERAR NOTORIEDAD DE MARCA

TELEVISION ONLINE DIARIOS REVISTAS EXTERIOR  RADIO

e 85 9 5 @

ANALIZAR Y CUANTIFICAR EL EFECTO CONJUNTO DE LA INVERSION EN

DISTINTOS MEDIOS Y SU EFICACIA EN LA GENERACION DE NOTORIEDAD DE
MARCA DE LOS ULTIMOS 5 ANOS

FUENTE: TRACKING IOPE TRACKING PARA NOTORIEDAD & ARCE MEDIA PARA INVERSION PUBLICITARIA. 2011-2015. 30 MARCAS ANALIZADAS. PROMEDIO ULTIMOS 5 ANOS




BASE SOLIDA QUE PERMITA EL ANALISIS DEL COMPORTAMIENTO DE LOS MEDIOS:
30 MARCAS CON MAYOR INVERSION MULTIMEDIA, gue cumplieran el

requisito de haber tenido inversion en el periodo analizado, 2015

TELEVISION ONLINE DIARIOS REVISTAS EXTERIOR RADIO
L] & [ & =)
= u=

DESARROLLO DE UN MODELO ESTADISTICO ESPECIFICO PARA CADA MEDIO EN
CADA UNA DE LAS MARCAS, RELACIONANDO

INVERSION PUBLICITARIA Y NOTORIEDAD.

LOS RESULTADOS DEL ESTUDIO SON EL AGREGADO DE LAS 30 MARCAS.
DATOS MEDIOS DE LOS ULTIMOS 5 ANOS (2011-2015)

FUENTE: TRACKING IOPE TRACKING PARA NOTORIEDAD & ARCE MEDIA PARA INVERSION PUBLICITARIA. 2011-2015. 30 MARCAS ANALIZADAS. PROMEDIO ULTIMOS 5 ANOS




24 £sTAN ENTRE LAS 50 MAS RECORDADAS EN 2.015

“[)

56% INVERSION TOTAL MARCAS MULTIMEDIA
69% EN INTERNET / 56% RADIO

BANCA / SEGUROS
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DISTRIBUCION

€2Carie ngtaz @

ENERGIA

™

endesa

OTROS

SARNICR

Nuevas marcas 2016: Fiat & Gas Natural

FUENTE: TRACKING IOPE TRACKING PARA NOTORIEDAD & ARCE MEDIA PARA INVERSION PUBLICITARIA. 2011-2015. 30 MARCAS ANALIZADAS. PROMEDIO ULTIMOS 5 ANOS




Cobertura de marca

MENCIONES DE MARCA EN LOS

NOTORIEDAD EN  DISTINTOS MEDIOS. SE INCLUYEN

DUPLICACIONES ENTRE MEDIOS
MEDIOS

Y DE PRODUCTO DE LA MISMA

69% 51.5%
1,6% 12,0%
0.4%  3.3%
0.8%  57%
2,5% 18,7%
1.2%  9,0%

Doom QE )

\

13,3%

PERSONAS QUE RECUERDAN
PUBLICIDAD DE LA MARCA DE
FORMA EXCLUSIVA EN UN

MEDIO

e

5.3%
0.9%
0.2%
0.4%
1,5%
0.7%

= multimedia 2,0%

11,0%

&
47.,9%
8.0%
2,1%
3.4%
13,7%
6,3%
18,6%

FUENTE: TRACKING IOPE TRACKING PARA NOTORIEDAD & ARCE MEDIA PARA INVERSION PUBLICITARIA. 2011-2015. 30 MARCAS ANALIZADAS. PROMEDIO ULTIMOS 5 ANOS

COBERTURA
EXCLUSIVA DE MARCA

“x

/76,6%
55,1%
51,9%
48,8%
61,1%
57.7%

82,3% o S <




CONCLUSION 1

LA TV ES EL MEDIO CON
MAYOR COBERTURA
EXCLUSIVA Y EL QUE TIENE EL
MEJOR RATIO DE
CONVERSION DE MENCIONES
EN COBERTURA EXCLUSIVA

ATRESMEDIA % Qtres14
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A ESTIMAR LA NOTORIEDAD PUBLICITARIA DE LAS MARCAS EN CADA UNO DE SUS MEDIOS, A

PARTIR DE LA INVERSION REAL ESTIMADA EN CADA MEDIO

% NOTORIEDAD
16
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s [NVERSION ESTIMADA NOTORIEDAD

FUENTE: TRACKING IOPE TRACKING PARA NOTORIEDAD & ARCE MEDIA PARA INVERSION PUBLICITARIA. 2011-2015. 30 MARCAS ANALIZADAS. PROMEDIO ULTIMOS 5 ANOS
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FORMULA

NOTORIEDAD
CORTOPLALZO

Ef

CARACTERISTICAS LA MARCA

DE LA CAMPARA R

B> @0

INVERSION IMPACTOEN NOTORIEDAD
PUBLICITARIA LOS MEDIOS PUBLICITARIA

NOTORIEDAD
LARGO PLAZO

AD STOCK
CORTOPLALZO

'

[

8
}‘
AD STOCK

LARGO PLAZO



% Notoriedad Inversion

700.000€
600.000€
500.000€

LT 400.000€
|\III“

‘-IIIIIIIllllll..ﬂluurﬂlllh\,‘_
SO 11 TP |1 1111 VR

e
'"'lIl-||-||||u;in;ii_-;""ihliliiin. 300.000 €
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100.000€
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5322012
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s472012
5522012
5052013
5102013
5152013
5202013
5252013
5302013
5352013
5402013
5452013
5502013
5032014
5082014
5132014
5182014
5232014
5282014
s332014
5382014
s432014
5482014

=z
o
3
o

. LARGO PLAZO PREVIA k==t NOTO. LARGO PLAZO CAMP. k==t NOTO CORTO PLAZO CAMP. ksl INVERSION MA4 = NOTORIEDAD

FUENTE: TRACKING IOPE TRACKING PARA NOTORIEDAD & ARCE MEDIA PARA INVERSION PUBLICITARIA. 2011-2015. 30 MARCAS ANALIZADAS. PROMEDIO ULTIMOS 5 ANOS




% Notoriedad Inversion
16 700.000 €

- 600.000€

- 500.000€

" 400.000 €

300.000€

200.000€
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I==SINOTO CORTO PLAZO CAMP. 5 =—=NOTORIEDAD

FUENTE: TRACKING IOPE TRACKING PARA NOTORIEDAD & ARCE MEDIA PARA INVERSION PUBLICITARIA. 2011-2015. 30 MARCAS ANALIZADAS. PROMEDIO ULTIMOS 5 ANOS



MARCAS S ANOS X
52

> SEMANAS
6 MEDIOS 3}(

L & © = o

/.800 /. 800 /ARG { SOOI ARl /.800

OBSERVACIONES OBSERVACIONES OBSERVACIONES OBSERVACIONES OBSERVACIONES  OBSERVACIONES

46.800

OBSERVACIONES

FUENTE: TRACKING IOPE TRACKING PARA NOTORIEDAD & ARCE MEDIA PARA INVERSION PUBLICITARIA. 2011-2015. 30 MARCAS ANALIZADAS. PROMEDIO ULTIMOS 5 ANOS

ssssssssssssss



NOTORIEDAD GENERADA SEGUN INVERSION

Notoriedad Semanal Media
4,5

4,0

Notoriedad Semanal Media

4,0

35

500 600 700 800 900 >900 +1.000
Inversion Estimada Miles €

3,0

25

2,0

15

1,0

0,5

0,0

400 >400
Inversion Estimada Miles €

Notoriedad Semanal Media

300 >300
Inversién Estimada Miles €

Notoriedad Semanal Media

4,0

3,5

4N50toriedad Semanal Media

4,0

3,5

3,0

3,0

2,5

2,0

15

1,0

0,5

300 >300
Inversién Estimada Miles €

NOTORIEDAD GENERADA POR LA INVERSION

400 >400
Inversion Estimada Miles €

FUNCION EXPLICATIVA

0,0

FUENTE: TRACKING IOPE TRACKING PARA NOTORIEDAD & ARCE MEDIA PARA INVERSION PUBLICITARIA. 2011-2015. 30 MARCAS ANALIZADAS. PROMEDIO ULTIMOS 5 ANOS

300 >300
Inversion Estimada Miles €
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OS MEDIOS

Notoriedad Semanal Media

4,5

4,0

3,5

3,0

2,5

2,0

1,5

1,0

0,5

0,0

Inversion Estimada Miles €

FUENTE: TRACKING IOPE TRACKING PARA NOTORIEDAD & ARCE MEDIA PARA INVERSION PUBLICITARIA. 2011-2015. 30 MARCAS ANALIZADAS. PROMEDIO ULTIMOS 5 ANOS



CONCLUSION 2
TELEVISION ES EL MEDIO CON
MAYOR CAPACIDAD PARA
GENERAR NOTORIEDAD.
ADEMAS, LA TELEVISION ES EL
MEDIO QUE MAS TARDA EN
SATURARSE ANTE NIVELES
ALTOS DE INVERSION

ATRESMEDIA % Qtres14



PRINCIPALES RELACIONES MULTIMEDIA

CAMPANA SIN INVERSION EN TV (NO DISTRIBUIDA EN RESTO DE MEDIOS)

79,07 32,1% 11,5%

[ &/

!

—.

@ @ F

42,3% 26,47 22,4%

PORCENTAJE DE NOTORIEDAD MULTIMEDIA EXPLICADA POR CADA RELACION

FUENTE: TRACKING IOPE TRACKING PARA NOTORIEDAD & ARCE MEDIA PARA INVERSION PUBLICITARIA. 2011-2015. 30 MARCAS ANALIZADAS. PROMEDIO ULTIMOS 5 ANOS

sssssssssssss




CONCLUSION 3

EL 79% DE LA NOTORIEDAD
MULTIMEDIA GENERADA SE
DEBE A LA TELEVISION

ATRESMEDIA % Qtres‘m
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FUENTE: TRACKING IOPE TRACKING PARA NOTORIEDAD & ARCE MEDIA PARA INVERSION PUBLICITARIA. 2011-2015. 30 MARCAS ANALIZADAS. PROMEDIO ULTIMOS 5 ANOS
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CONCLUSION 4

LA TELEVISION ES EL MEDIO
QUE MEJOR TRABAJA EN EL
CORTO PLAZO Y EN EL LARGO
PLAZO.

ATRESMEDIA % Qtres14



13,2% CAMPANA MEDIA: 381.000€ SEMANALES

50.351 €

26.144 €

6,8%

38.074 €

10,0%

193.904 €

50.,8%

15.659 €

4,1%

57.583 €

15,1%

()

armesweo KL
4 : _ oy Sy
FUENTE: TRACKING IOPE TRACKING PARA NOTORIEDAD & ARCE MEDIA PARA INVERSION PUBLICITARIA. 2011-2015. 30 MARCAS ANALIZADAS. PROMEDIO ULTIMOS 5 ANOS
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N CAMPANA MEDIA
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\
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ATRESMEDIA
e ico)

FUENTE: TRACKING IOPE TRACKING PARA NOTORIEDAD & ARCE MEDIA PARA INVERSION PUBLICITARIA. 2011-2015. 30 MARCAS ANALIZADAS. PROMEDIO ULTIMOS 5 ANOS




MIX CAMPANA MEDIA

50,8%

15,1%

4.1%

10,0%

6,8%

13,2%

d 408 o @[]

MIX CAMPANA OPTIMIZADA

10,0%

4,5%

5.5%

7.6%

9.7%

DATOS MEDIOS ULTIMOS 5 ANOS

FUENTE: TRACKING IOPE TRACKING PARA NOTORIEDAD & ARCE MEDIA PARA INVERSION PUBLICITARIA. 2011-2015. 30 MARCAS ANALIZADAS. PROMEDIO ULTIMOS 5 ANOS

62,7%




EVOLUCION MIX CAMPANA MEDIA vs OPTIMIZADA

CUOTA TV. DATOS POR ARO CUOTAREAL  =e=CUOTA OPTIMIZADA
62,6 63,8 64,0
58,8
53,8
54,1 E22
48,9 49,1
45,3
2011 2012 2013 2014 2015

&

N CUOTA TV. DATOS MEDIOS ULTIMOS 5 ANOS 62' 7 3 o

FUENTE: TRACKING IOPE TRACKING PARA NOTORIEDAD & ARCE MEDIA PARA INVERSION PUBLICITARIA. 2011-2015. 30 MARCAS ANALIZADAS. EVOLUCION ANUAL
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CONCLUSION 5

PARA MAXIMIZAR LA
NOTORIEDAD, LA CUOTA
DE INVERSION EN

TELEVISION ES 62,7%.
LA TV HA GANADO RELEVANCIA EN

LA EFICACIA PUBLICITARIA EN LOS
ULTIMOS ANOS.

EN 2015 EL MIX DE MEDIOS OPTIMO
LE OTORGA A LA TV UNA CUOTA
DEL 64%. ADEMAS ES RESPONSABLE
DE MAS DEL 80% DE LA
NOTORIEDAD MULTIMEDIA.

ATRESMEDIA % Qtres‘M.



CAMPANA OPTIMIZADA VS CAMPANA SIN TV

CAMPANA SIN INVERSION EN TV (DISTRIBUIDA EN RESTO DE MEDIOS)

NOT. CAMPANA OPT. NOTORIEDAD CAMPANA SIN TV
647 o 0,0%
0,5% 0,8%
0,2% =, 0.4%
03%  [mH .
0,6% = 0,8%
0,5% et 0,8%
1,2% 0,4%
9,6% TOTAL 3,7%

DATOS MEDIOS ULTIMOS 5 ANOS

sssssssssssss

FUENTE: TRACKING IOPE TRACKING PARA NOTORIEDAD & ARCE MEDIA PARA INVERSION PUBLICITARIA. 2011-2015. 30 MARCAS ANALIZADAS. PROMEDIO ULTIMOS 5 ANOS
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SIN TV

-61,7%

-67,6% -68,1%

-69,0% 70.0%
NOTORIEDAD MULTIMEDIA

2011 2012 2013 2014 2015

ressarch

FUENTE: TRACKING IOPE TRACKING PARA NOTORIEDAD & ARCE MEDIA PARA INVERSION PUBLICITARIA. 2011-2015. 30 MARCAS ANALIZADAS. EVOLUCION ANUAL




CONCLUSION 6

LA CAMPANA SIN TV
PERDERIA EL 60,9% DE LA
NOTORIEDAD RESPECTO
A LA CAMPANA
OPTIMIZADA

EN 2015, ANO CON
MAYOR PERDIDA DE
NOTORIEDAD
MULTIMEDIA Y TOTAL EN
CAMPANAS SIN TV.

ATRESMEDIA % Qtres‘m
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2011 - 2015 |;| o> 8 @ I‘_‘IZI

100.000 € 710% 40% 90% 50% 10% 100%
\4,3 5,1 1.8 oh 2,1 1 30 o,z]

200000 € 630% 90% 105% 60% 20%  9.5%
\3,5 38 1,6 1,8 1,7 11 2,4 o{'

300000 € 620% 100% 100% 60% 37%  83%
2,8 3,1 7 1,6 1,5 10 22 o,e]

400000 € 628% 100%  9.5%  55%  48%  7.5%
\2,4 2,6 1,3 1,4 1,4 10 20 0,3]

500000 € 640% 9.6%  9.0%  52% 52%  7.0%
2.2 7.2 1.3 7,3 T T8 0,31

\2,2

FUENTE: TRACKING IOPE TRACKING PARA NOTORIEDAD & ARCE MEDIA PARA INVERSION PUBLICITARIA. 2011-2015. 30 MARCAS ANALIZADAS. PROMEDIO ULTIMOS 5 ANOS




CONCLUSION 7

SEGUN EL NIVEL DE
INVERSION, SE MAXIMIZA
LA NOTORIEDAD CON
CUOTAS EN TELEVISION

SUPERIORES AL 62-70%.

LA TELEVISION GENERA ENTRE EL
80%-90% DE LA NOTORIEDAD
MULTIMEDIA.

ES EL MEDIO DE MAYOR RO,
TANTO EN NIVELES BAJOS COMO
EN NIVELES ALTOS DE INVERSION

ATRESMEDIA % Qtres‘m
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e fia Media: 381.000€

e o
ge4h s I

e

% INVERSION % MENCIONES

i

= 12,0%

DATOS MEDIOS ULTIMOS 5 ANOS :
INDICE DE RENTABILIDAD (CUOTA DE MENCIONES vs CUOTA DE INVERSION)

E -

101 8 68 S/ ey

FUENTE: TRACKING IOPE TRACKING PARA NOTORIEDAD & ARCE MEDIA PARA INVERSION PUBLICITARIA. 2011-2015. 30 MARCAS ANALIZADAS. PROMEDIO ULTIMOS 5 ANOS
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5 g
, k, % NOTORIEDAD
== (sin multimedia)
10,9%

DATOS MEDIOS ULTIMOS 5 ANOS :
INDICE DE RENTABILIDAD (CUOTA DE MENCIONES vs CUOTA DE INVERSION)

E -

128 72 62 ASEEEEEON

FUENTE: TRACKING IOPE TRACKING PARA NOTORIEDAD & ARCE MEDIA PARA INVERSION PUBLICITARIA. 2011-2015. 30 MARCAS ANALIZADAS. PROMEDIO ULTIMOS 5 ANOS
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L c 1 Media: 381.000€
e . 1“ |
| '.'__‘;r_ ..!.-1_‘_'}:,; b
o o - % NOTORIEDAD
me| EXCLUSIVA
OPTIMIZADA = D OPTIMIZADA

(sin multimedia)

DATOS MEDIOS ULTIMOS 5 ANOS :
INDICE DE RENTABILIDAD (CUOTA DE MENCIONES vs CUOTA DE INVERSION)

E -

120 59 65 N NOE R )

FUENTE: TRACKING IOPE TRACKING PARA NOTORIEDAD & ARCE MEDIA PARA INVERSION PUBLICITARIA. 2011-2015. 30 MARCAS ANALIZADAS. PROMEDIO ULTIMOS 5 ANOS
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CONCLUSION 8
LA TELEVISION DESTACA

POR SER EL MEDIO

MAS EFICAZ v

RENTABLE A LA HORA DE
GENERAR

NOTORIEDAD DE
MARCA
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