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CERVEZAS Y RESTAURACION

ider en el comprador de cervezas con alcohol y sin alcohol (102/101)

~_ eslafranja mas afin a los consumidores

L
‘ gs sin alcohol (105)
-’
arias veces al mes eligen ; (93)

en ir a bares (94)

HELADOS

; 101 de dfinidad al comprador heavy de helados,
destacando (103)

Y para captar compradores el consumidor
medium light tiene una dfinidad de (101)

REFRESCOS

; Lider en sport drinks (89), energéticas (87),
destacando en sport drinks (90)
y en energéticas (88)

destaca en colas (90), refrescos con
y sin gas (90/87) y despunta en té liquido (88)
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Fuente: Kantar Media y Kantar Worldpanel. Afinidades. Mayo -15 Junio 2016



