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MODELO 

TRÁFICO A  

CONCESIONARIOS 



Variables de negocio 

PUBLICIDAD OFFLINE 
• TELEVISIÓN 
• RADIO 
• DIARIOS 
• SUPLEMENTOS 
• REVISTAS 
• EXTERIOR  

PUBLICIDAD ONLINE 
• DISPLAY 

MODELOS ACTIVOS. 
• LANZAMIENTO DE 

MODELOS. 
• NUEVAS GENERACIONES 

DE MODELOS. 

TRÁFICO A CONCESIONARIOS 

VARIABLES ESTACIONALES 
• FESTIVOS Y PUENTES 
• PERIODOS VACACIONES 

VARIABLES EXTERNAS 
• SALÓN DEL AUTOMOVIL. 

LARGO PLAZO 
• NOTORIEDAD LARGO PLAZO 

MEFETV 



Actividad en TV 



Actividad en TV. 

MODELO C MODELO D 

MODELO B MODELO A 



Notoriedad Largo Plazo MEFETV. 



MODELO  
TOTAL TRÁFICO A 
CONCESIONARIOS 



Modelo Total Tráfico a Concesionarios. 

R2=87,2% 



Modelo Total Tráfico a Concesionarios. 



Análisis de las palancas en el Tráfico. 



Rendimiento global. 

100  
GRP’S 20 

181  
VISITAS AL 

CONCESIONARIO 

La marca premium de automoción consigue por cada 1 Grp’s 
lanzado en televisión, 1,8 visitas al concesionario 




