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DESCRIPCIÓN
EL VERANO MÁS VIAJERO 2014

1ª ACCIÓN PUBLICITARIA DE TV EN COLABORACIÓN CON WHATSAPP

NUNCA ANTES 2 EMBAJADORES RECONOCIDOS DE ATRESMEDIA COMO PRESCRIPTORES DE LA ACCIÓN

CARLOS SOBERA SANDRA SABATÉS+
ACCIÓN MULTIMEDIA. TODOS LOS SOPORTES DEL GRUPO INVOLUCRADOS



DESCRIPCIÓN
EL VERANO MÁS VIAJERO 2014

PLANIFICACIÓN EN LOS PROGRAMAS más reconocidos DE LA PARRILLA

Participación de las caras más reconocidas del grupo atresmedia

ROBERTO LEAL THAIS VILLA J.PEDREROL R.BRASERO P.MOTOS c.herrera j.otero j.cárdenas



1518 GRP´s TOTALES REPARTIDOS DE LA SIGUIENTE MANERA

625 GRP´s CONVENCIONAL

777 GRP´s TELEPROMOCIÓN

89 GRP´s RADIO 26 GRP´s INTERNET



2014

NOTORIEDAD

EL VERANO MÁS VIAJERO



RÉCORD HISTÓRICO DE LA ACCIÓN EL VERANO DE TU VIDA Y DE LA MARCA BARCELÓ

Fuente: Tracking  IOPE. Datos confidenciales. Prohibida su difusión.Notoriedad semanal. Semanas naturales 2014 Adultos 16+. Marca Barceló
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Fuente: Tracking  IOPE. Datos confidenciales. Prohibida su difusión.Notoriedad semanal. Semanas naturales 2014. Adultos 16+. Marca Barceló

Evolución notoriedad
Notoriedad MULTIMEDIA 2014

%Not(%) media semanal

INTERNET Y RADIO MEJORAN EL ÍNDICE DE RECUERDO DE LA CAMPAÑA DE TV
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Fuente: Kantar Media PyB. 01 Enero-18 Agosto 2014. TV + RADIO + ONLINE / Tracking IOPE TNS. Datos confidenciales. Prohibida su difusión. % Notoriedad Semanas Móviles(4).

Correlación multimedia: GRP´s - Notoriedad
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Notoriedad MULTIMEDIA 2014

CLARA CORRELACIÓN ENTRE EMISIÓN DE GRP’S Y NOTORIEDAD DE LA ACCIÓN EL VERANO DE TU VIDA
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Fuente: Junio-Julio 2014 / Estimación departamento de marketing

R = 94,68%
%Not(%) media semanal

Ajuste prácticamente perfecto al 95%
Modelización notoriedad multimedia



Fuente: : Junio-Julio 2014 / Estimación departamento de marketing

¿cómo se reparte la notoriedad en el tiempo?
La Notoriedad a C/P es el 86% del Total pero se desgasta 7 veces más rápido que L/P
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Notoriedad Estimada Corto Plazo Notoriedad Estimada Largo Plazo
Notoriedad Base Notoriedad Real Total

86%

14%



Fuente: 1 Enero- 18 Agosto 2014 / Tracking IOPE. Datos confidenciales. Prohibida su difusión.Notoriedad semanal. Semanas naturales 2014. Adultos 16+. Marca Barceló

A mayor número de GRP´s más notoriedad…
¿y según el formato?
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Notoriedad Base Grp's Telepromoción Grp's Pub. Convencional
Grp's Radio Grp's Internet Notoriedad Real Total



Fuente: Junio-Julio 2014 / Estimación departamento de marketing

¿y según el formato?

34%
63%

1% 2%

Convencional Telepromos Radio Internet

En Ratio de Eficafcia, Telepromos ocupan la primera posición seguido de Internet

3,47

5,16

0,87

3,90

RATIO DE NOTORIEDAD POR
CADA 100 GRP´s LANZADOS

… Pero con diferencias en eficacia

% Notoriedad



Conclusiones

Existe una clara correlación entre los lanzamientos de Grp’s y la obtención de notoriedad

El modelo matemático consigue explicar la notoriedad casi a la perfección con R2=94,68%

De toda la notoriedad obtenida, el 86% es de corto plazo, crece y se desgasta rápidamente, 7 veces más rápido que la de largo plazo

Respecto a la notoriedad total, el 63% de la misma la aportan las telepromociones

Globalmente, el ratio puntos de notoriedad por cada 100 grps emitidos, las telepromociones funcionan un 50% mejor que la
publicidad convencional e internet un 12%
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