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Fuente: Tracking IOPE. Datos confidenciales. Prohibida su difusién.Notoriedad semanal. Semanas naturales 2014. Adultos 16+. Marca Barceld




CLARA CORRELACION ENTRE EMISION DE GRP'S Y NOTORTEDAD DE LA ACCION EL VERANO DE TU VIDA
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Fuente: Kantar Media PyB. 01 Enero-18 Agosto 2014. TV + RADIO + ONLINE / Tracking IOPE TNS. Datos confidenciales. Prohibida su difusion. % Notoriedad Semanas Moviles(4).
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Fuente: Junio-Julio 2014 / Estimacién departamento de marketing




™= NOTORTEDAD ESTIMADA CORTO PLAZO = NOTORTEDAD ESTIMADA LARGO PLAZO
NOTORTEDAD BASE ==NOTORTEDAD REAL TOTAL

Fuente: : Junio-Julio 2014 / Estimacion departamento de marketing
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Fuente: 1 Enero- 18 Agosto 2014 / Tracking IOPE. Datos confidenciales. Prohibida su difusion.Notoriedad semanal. Semanas naturales 2014. Adultos 16+. Marca Barceld




EN RATIO DE EFTCAFCTA, TELEPROMOS OCUPAN LA PRIMERA POSICION SEGUIDO DE INTERNET
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Fuente: Junio-Julio 2014 / Estimacién departamento de marketing



EXTSTE UNA CLARA CORRELACTON ENTRE LOS LANZAMTENTOS DE GRP'S Y LA OBTENCION DE NOTORTEDAD

FL MODELO MATEMATICO CONSTGUE EXPLICAR LA NOTORTEDAD CASTA LA PERFECCTON CON R2=T4 63%

DE TODA LANOTORTEDAD OBTENTDA, £L £6%£5 DE CORTO PLAZO, CRECE Y SE DESGASTA RAPTDAMENTE, ] VECES MAS RAPIDO QUE LA DE LARGO PLAZO

RESPECTO A LA NOTORTEDAD TOTAL, EL 63% DE LA MISMALLA APORTAN LAS TELEPROMOCTONES

(GLOBALMENTE, EL RATIO PUNTOS DE NOTORZEDAD POR CADA 100 GRPS EMITIDOS, LAS TELEPROMOCTONES FUNCIONAN UN 50% MEJOR QUELA
PUBLICTDAD CONVENCTONAL E INTERNETUN 12%
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