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A tener en cuenta:

Momentos de consumo Motivaciones de consumo

-tn casa con amigos (fiesta/reunidn). -Al ser mas pequefia es perfecta para momentos en

~Retransmisidn de partidos de fitbol. los que apetece cerveza, pero quizds una grande es

-Aperitivo (mediodia/noche). demasiado.

-Eventos (conciertos/exposiciones, teatro, etc). Es Estrella Balicia

-dalidas de fiesta tranquilas/pubs.

-Al ser Mini siempre esta fria.
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Mensaje a transmitir

Estrella balicia Mini siempre fresca




Mensaije a transmitir

y Estrella balicia mini siempre tiene |a temperatura adecuada para su consumo.
¢ Esuna Estrella diferente, mas premium.

3 Ideal para el consumo con amigos y no para cualquier celebracitn;

sino para CELEBRACIONES a lo grande.

oy sigue siendo Estrella Galicia.
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Estrategia de comunicacidn
- |dea creativa -

Lomo transmitir estos mensajes en un solo concepto




Estrella Galicia ha tenido dos conceptos de campaiia muy bien definidos, por un lado cuenta con “Zres gue deberiamos conocernos” en
esta estrategia primaba hacer notar al consumidor la presencia de esta cerveza dentro del panorama cervecero nacional, instandoles a
probarla. Por otro lado, el sequndo eje comunicativo es ‘Zscandalosamente buena’’ en esta ocasion hace referencia al sabor, primandaolo
por encima de otros aspectos. Es decir, primero se instd a probarla y sequidamente se ofrecié el argumento del sabor como

elemento de decisidn y fuerza.

PERO PUEDE QUE NO HAYAS PROBADO
UNA CERVEZA COMO LA NUESTRA.

Ya puedes ver el spot aqui
/ N “ { tstretlo Qalide © Recomienda el consumo responsable

i Estrello’

it Galicio |

\ Ermveza

Y ES QUE SI LA FELICIDAD ESTA EN HACER AQUELLO QUE MAS TE
GUSTA, NOSOTROS LLEVAMOS MAS DE 100 ANOS HACIENDOLO.
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Ahora bien, para la comunicacian de Estrella Galicia Mini hemos querido que estos dos conceptos anteriores converjan en una sola
idea, un solo concepto que diga “esta cerveza es una cerveza mas pequefia, fresca, ideal para su consumo, donde las dltimos tragos no
estén calientes como la mayoria, méas premium que sus hermanas y ademas es Estrella Galicia”. No solo se trata de instar a probarla,
porque el consumidor de la marca ya lo sabe, se trata de que imagine su cerveza, que ya es escandalosamente buena, como algo

nuevo, mas premium e ideal para esos momentos en los que el mas minimo detalle debe cuidarse.
Asi pues, el sabor y las caracteristicas tangibles del producto ya vienen implicitas con la marca; por tanto, nos centramos en que no se

perciba a una cerveza mini como menos cerveza o menor calidad, sino todo lo contrario. Asi surge el concepto en torno al cual girara

la campaiia:

“Porgue algo mini puede ser muy grande”
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Con este concepto, no solo implicamos al producto sino también al consumidor. Se trata de un concepto que gira en torno al
mundo de las sensaciones: |os pequefios momentos son los mas grandes, una pequedia comida con los amigos es muy grande, un
partidillo de fatbol, una celebracian del equipo. una cena intima en cualquier dia de la semana, no solo en aquellos que |a sociedad

obliga a celebrarlos...
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Eie comunicativo

Lgmo se transmitird el concepto
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(lueremos otorgarle la importancia que merece el hecho de que un producto de tales caracteristica permanezca fresco en todo
momento, por tanto toda la campafia gira en torno al insight que veiamos anteriormente y la frescura que caracteriza a esta

Estrella, convergiendo ambas ideas en el concepto: “Pargue algo mini puede ser muy grande”

Estilo comunicativo:
Valores: comparierisma, juventud.
Tono: natural, informal, activo, cercano, atrayente y fresco.

Estética: imagen cuidada, direccidn de arte trabajada, visual pero sin perder la esencia Estrella Galicia.
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Acciones

£/ concepto en hechos
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Television - Azziones especiales
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Morphing con el logotipo de A3

En algunos momentos sefialados, durante el prime time de Antena 3. se llevara a cabo un morphing del logotipo de la cadena,
adquiriendo Estrella Galicia notoriedad con esta accidn.

El morphing consistird en la congelacion progresiva del logotipo corporativo de Antena 3 para momentos después estallar,
apareciendo en el lugar donde se encontraba este, un botellin/lata de Estrella Galicia Mini. Asi, le atribuiremos el beneficio de

“siempre fresca” a la cerveza.




Morphing con el logotipo de A3

Aqui podemos apreciar de forma més clara cada uno de los pasos del morphing a modo de storyboard:

£strella
Galicia
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El Club de la Comedia

Durante la emision del programa, uno de los mondlogos
representados por Eva Hache versard sobre las cosas
minis y la grandeza de estas. En la parte superior de la
pantalla aparecerd el logotipo de Estrella Galicia Mini
sequido del texto, “mondlogo patrocinado”. Aqui jugamos
también asociando la brevedad de los monalogos de la
presentadora con el formato mini de la cerveza, siendo

ambos "algo muy grande”.
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El Hormiguero & Busca las Mini

Al principio del programa, Pablo Motos explicara a los espectadores el juego que se llevard a cabo, invitando a estos a la participacian.
Durante la emisian del programa, en algiin momento en el que en plano aparezca tnicamente Pablo Motos, se realizaré una partician de
pantalla duplicando la misma imagen. En la imagen de |a derecha estarén "escondidos” 7 envases, botellin y lata, de Estrella Galicia Mini
que los espectadores deberan encontrar. Cada vez que encuentren una de las cervezas deberén tuitear donde se encuentra esta con el
hashtag #buscalasmini. Los diez primeros que nombren en 7 tuits diferentes la ubicacidn de los botellines ganaran, cada uno, 10 packs

de Estrella Galicia Mini.
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Boceto de la accitn
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El Hormiguero & Busca las Mini
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Situacidn de las cervezas Galicia

16



Asi nos va+lwitter

Durante |a emisidn del programa aparecerd una viiieta en la que se podréan leer los comentarios que hacen los tuiteros con el hashtag
#grandesmomentosmini. Los comentarios més ingeniosos seran comentados por os presentadores y colaboradores del programa.
Esta accion ademéas de notoriedad, permite a la marca reafirmar el concepto asociandolo al universo estratégico que se busca con la

campara.
@LaSextaAsiNosVa
@estrellagalicia la cervecita

de antes de comer
#grandesmomentosmini
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Redes Sociales -facefook, Twitter..
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Facebook

Para que toda la campaiia siga una misma linea argumental, conceptual y visual, la Fan Page del Facebook de Estrella Galicia aparecers

“Congelada” con el cartel de la camparia como imagen de portada y con el logo de Estrella Galicia Mini de foto de peril.
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Twitter

Para que toda la campafia siga una misma linea argumental, conceptual y visual, el Front Page de Twitter de Estrella Galicia aparecera

“Congelado” con los colores corporativos de Estrella Galicia Mini como fondo y con demostraciones de packaging.
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Eventos -Algo gue nunca has visto

Lstrella
Galicia




San Juan Mini Lantern Festival

En playas de la geografia espafiola, seleccionada por su ubicacion clave, se organizard un evento con motivo de |a festividad de la noche
de San Juan. Se acondicionard una zona Chill Out en la que los asistentes podrén disfrutar de un rato agradable con misica de SON
Estrella Galicia, aperitivos, y por supuesto, Estrella Galicia Mini.

Antes de medianoche se repartira entre los invitados farolillos de papel, con el logo de la marca, y con la llegada de las 12 estos se

lanzaran al agua, pidiendo un deseo. Construyendo con pequeios farolillos una gran imagen en el mar.

D Y S ® % ee qeemcs e
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Ejemplo ambientacidn lugar del evento
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| agrimas de San Lorenzo

Con motivo de la lluvia de perseidas “Las Lagrimas de San Lorenzo”, se realizaréd un evento en agosto, en una zona de montafia, puesto
que es donde mejor puede apreciarse este fendmeno. Se acondicionard una zona despejada del lugar donde los asistentes podrén
disfrutar de buena musica, aperitivos y Estrella Galicia Mini. Esta accion complementa la anterior, cubriendo asi la marca no solo

ambientes playeros sino también enclaves de montafia.

Eiemplo lluvia de perseidas

. — Lstrella
Ejiemplo ambientacian lugar del evento Galicia
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Canal HORECA-Aorgue un regalo siempre es bien recibido
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Posavasos Mini

Se regalaran en |os establecimientos en los que se distribuye Estrella Galicia, unos posavasos especiales para este producto, adecuados
a su tamaiio, es decir, posavasos mini. Asi la experiencia de consumo serd completa, adecuando el recipiente y complementos al

producto, de esta forma se asociard el posavasos mini con Estrella Galicia Mini.

Disefio de los posavasos
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Street Marketing -Aoforiedad en la calle
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Carteleria

Pese a no realizar ninguna accian concreta en MUPIS, OPIS o

marquesinas de bus, hemos disefiado un cartel que sigue el mismo
concepto y linea visual y creativa de toda la campafia para que, en
caso de necesitarse para alguna accidn o evento, Se tome este como
referencia, como puede ser el caso de perfiles en redes sociales

como Facebook o Twitter.

En el cartel podemos apreciar como se toma coma simil del producto
un iceberg, para explicar que aunque visualmente parezca pequefio,
en realidad es muy grande, cosa que se denota explicitamente en el
claim de campania de Estrella Galicia Mini * Aorgue algo mini puede

Ser muy grande”.

Lstrella
Galicia

27



Bus y Metro

Para aumentar la notoriedad y presencia de la marca en la mente de los consumidores, se realizarg una accian en transporte pablico en

las principales ciudades espafiolas (Madrid, Barcelona, Sevilla, Valencia y Bilbao) ademés de, obviamente, en Galicia.
La accitn consistiré en vinilar los cristales y barras de apoyo dando la apariencia de superficies congeladas, incluyendo ademas, en

enclaves estratégicos, botellines de Estrella Galicia Mini, recurriendo al claim de marca “siempre fresca”.

A e

Lstrella
Galicia

Representacidn de la vinilacidn de metro
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Bus y Metro

Como podemos observar en la imagen, en el caso
concreto de los autobuses, los  “botellines de Estrella
balicia Mini" se situaran en la zona de los pulsadores de

parada.

Representacidn de la vinilacion de autobis
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Pivotes

Como accidn de street marketing, se utilizaran los pivotes urbanos a modo de elemento publicitario. Estos, se vinilaran dandole
apariencia de botellines de Estrella Galicia Mini, frescos, preparados para su consumo, situados cerca de establecimientos que
pertenezcan al canal HORECA de la marca y con gran tréfico de personas; haciendo asi una divertida accion acorde con el

piblico de la marca.

cstrello | S
salicia
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Simulacidn de la vinilacidn de los pivotes urbanos
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APP's - /o gue se lleva ahora
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Posavasos Mini+ (R y gana

Los posavasos anteriormente comentados, incluiran un cadigo R que llevard al consumidor a una APP que le permitird obtener
premios y productos gratuitos consumiendo Estrella Galicia Mini.

El mecanisma de la aplicacidn es muy sencillo; una vez te proporcionen en el punto de venta los posavasos, escaneards, a través de la
aplicacion, el cadign (IR pasando esta a generar un regalo o descuento tales como: la siguiente Estrella Galicia Mini gratis o dos por uno
en |a siguiente ronda.

Podremos encontrar |a aplicacion tanto para dispositivos Android como [0S,

&)
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Ejemplo posavasos con OR
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Posavasaos Mini+ (R y gana

|. Pide tu Estrella Mini

2. Busca en el Posavasos el OR

3. Disfruta del momento

iHas ganado otra Estrella Mini
para invitar a un amigo!
Disfratalo

Ejemplo interface APP

Lstrella
Galicia
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Mini Bubble Crush

Con el simple motivo de entretener a los consumidores y piblico de Estrella Galicia Mini, se creard un juego. El objetivo del juego

consistird en pasar a través de diferentes niveles, “explotando” |os distintos elementos dispuestos en la pantalla y relacionados con la

marca. Podremos encontrar la aplicacion tanto para dispositivos Android

Ejemplo icono representativo de la APP

&)
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[onvergencia de medios

Forqgue todo tiene un For gué




Lonvergencia de medios

En funcion de las caracteristicas propias de la marca, el target principal de esta y el anélisis previo realizado por el equipo de trabajo,
en cada una de las acciones se interrelacionan diversos medios complementandose entre si y permitiendo al consumidor final obtener

una experiencia plena de consumo y comunicacian. Ademas, a la marca le permite obtener un mayor numero de impactos.

Televisicn B ) ~ D

En la explicacidn de las acciones, con &/ Aermiguersy con Asi nos va, que se realizarian en el medio televisivo, queda patente la continua
interrelacion de este medio con, sobre todo, twitter, invitando al espectador a interactuar a través de la red social con la marca y con la
cadena.

Por otro lado, y pese a no estar relacionada directamente con las redes sociales, |a accion del morphing debido a su originalidad y

novedad, puede sorprender al espectador, predisponiéndose este a comentarlo via redes sociales, blogs, boca-oreja, etc.

&)
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Lonvergencia de medios

3 You -
Eventos B0 @D = D ﬁ]

La caracteristicas propias y la novedad de los eventos, hacen que el consumidor se sienta atraido y sorprendido, queriendo compartir

con sus familiares y conocidos |a experiencia vivida. Entran asi en relacion, no solo los medios propios de Estrella Galicia, sino las redes
sociales personales de los consumidores, asi como la comunicacion directa a traveés del boca-oreja obteniendo asi viralidad.
En el caso concreto del evento de San Juan, debido a las caracteristicas de este, podré generarse publicity en diversos medios, ganando

Estrella Galicia notoriedad no estimada en un principio.

Canal HORECA

la accidn realizada en los puntos de distribucion de la marca, proporcionara a Estrella Galicia, ante todo, presencia ante la gran

variedad de marcas que encontramos en bares y locales de consumo de cervezas. Encontrando también una comunicacidn boca-oreja

de gran importancia.
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Lonvergencia de medios

Street Marketing | § D

De |a misma manera que las acciones en diferentes medios que hemos venido explicando, la convergencia de medios en street
marketing viene dada sobre todo a través de las redes sociales o el smartphone ya que la novedad de los mismos haréd que los

transedntes deseen compartirlo en el mismo momento con sus conocidos.

APP's

La interrelacidn de las acciones relacionadas con las APP's viene directamente relacionada con el canal HORECA ya que es este canal el
necesario para que los consumidores sean conscientes de |a existencia de |as aplicaciones para smartphone.
Redes Sociales

Las redes sociales nos serviran como contenedor de todos los contenidos generados por la camparia, desde informacidn de |os eventos,

&)

imagenes de las acciones y, por supuesto, todos aquellos comentarios, opiniones y sugerencias que los usuarios Estrella
Galicia
de las mismas quieran hacer. ’
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Timing

cbudndo lo mini serd muy grande?
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Abril

Mayo

Junio

Julio

Agosto

Televisidn
"Busca las mini"

" hsi nos va + T witter”
" Morphing"
"H Club de la Comedia"

Redes Sociales
Facebook
Twitter
Instagram

Eventos
"San Juan"

"Perseidas”

Punto de venta y exterior
Posavasos mini
Codigos (R
Pivotes
Bus/Metro
Carteleria

©
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[racias

For su atencicn
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